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Veja as regioes do Parana com
maior potencial de compras para o
Dia das Maes 2026

Levantamento aponta quais regides do Parana registram maior
intencdao de compras para o Dia das Maes, com destaque para
varejo fisico e preferéncia por pagamento a vista

SN

Os consumidores
das regides Sul e
Sudoeste do Parana
apresentam, em
2026, o maior indice
de intencéo de
compras para o Dia
das Mées entre todas
as regioes do estado.

De acordo com
levantamento
realizado pela
Fecomércio PR em
parceria com o
Sebrae/PR, 72,3%
dos entrevistados
afirmaram que
pretendem adquirir
presentes para a data,
superando a média
estadual, que é de
68,2%. O resultado
posiciona a regiao
como destaque no
desempenho do
varejo neste periodo.

A pesquisa também
indica equilibrio entre
os perfis de consumo
masculino e feminino.
Entre as mulheres,
71,8% manifestaram
intencdo de compra,
enquanto entre 0s
homens o percentual
chega a 72,9%.
O dado aponta
participacao ampla
dos consumidores,

sem diferencas
significativas por
género.

Entre os
entrevistados que
nao pretendem
presentear ou ainda
nao definiram sua
participacao, a
principal justificativa
¢ a auséncia ou
falecimento da mae,
mencionada por
48,8%. A restricao
financeira aparece
em segundo lugar,
com 17,1%, indicando
impacto das
condicbes econdmicas
sobre parte dos
consumidores.

O coordenador
de Desenvolvimento
Empresarial da
Fecomércio PR,
Rodrigo Schmidet,
avalia que a data
mantém relevancia
para o comeércio,
mesmo diante
de mudancas no
comportamento de
consumo. Segundo
ele, a pesquisa mostra
aumento na intencao
de compra e no
valor médio gasto,
ao mesmo tempo em
que evidencia maior

cautela financeira por
parte da populacdo,
com preferéncia por
pagamentos a vista
como forma de evitar
endividamento.

O tiquete médio
previsto para a
regiao Sul e Sudoeste
¢ de R$ 152,50,
valor inferior a
média estadual, que
¢ de R$ 162,48,
mas considerado
consistente devido
ao volume de
consumidores
dispostos a comprar.
Entre as mulheres, o
gasto médio estimado
¢ de R$ 134,58,
enquanto entre os
homens chega a R$
174,00.

Na escolha
dos presentes,
roupas, bolsas e
calcados lideram
as preferéncias,
com 40,2% das
citacoes. Em seguida
aparecem perfumes
e cosmeéticos, com
17,9%, mantendo o
padrdo de consumo
observado em outras
regides do estado,
com predominancia
de itens de uso

pessoal.

O levantamento
aponta ainda a
forca do comércio
fisico na regido. As
lojas localizadas no
centro das cidades
concentram 52,5%
das intencoes de
compra, 0 maior
percentual entre
todas as regioes
pesquisadas. O
resultado reforca
o0 protagonismo do
comércio de rua,
mesmo diante do
crescimento das
vendas online, que
somam 30,7% das
mencoes.

Na avaliacdo
do Sebrae/PR, o
desempenho das
vendas dependerd
da capacidade
das empresas em
transformar a
intencdo de compra
em decisdo efetiva.
A coordenadora
de Comércio e
Servicos, Suelen
Pedroso, afirma
que a organizacao
da oferta, com kits
por faixa de preco e
clareza nas condicoes
de pagamento, pode
facilitar a escolha
do consumidor. Ela
também destaca a
importancia do uso
dos canais digitais

como forma de atrair
clientes e oferecer
atendimento rapido.
A preparacao
operacional
dos negocios,
especialmente os
de pequeno porte,
também € apontada
como fator relevante.
A recomendacao
inclui manutencao de
estoque adequado,
agilidade no
processo de compra
e equipe capacitada
para apresentar
caracteristicas
dos produtos,
como qualidade e
possibilidade de troca.
Em relacao
ao periodo de
compra, 64,0%
dos consumidores
realizam a aquisicdo
até uma semana antes
do Dia das Maes,
enquanto 24,3% se
antecipam entre 8
e 15 dias. Os dados
indicam que 88,3%
das compras ocorrem
com até duas semanas
de antecedéncia.
O Pix aparece
como principal
meio de pagamento,
citado por 30,3% dos
entrevistados, seguido
pelo cartao de crédito
para pagamento
integral, com 22,2%, e
pelo cartao parcelado,

com 19,2%. Também
sao mencionados

o cartao de débito,
com 16,2%, e o
dinheiro, com 11,1%.
A predominancia

de pagamentos a
vista reforca a busca
por maior controle
financeiro.

A decisao de
compra € influenciada
principalmente
pela qualidade dos
produtos, apontada
por 35,1% dos
consumidores. Outros
fatores incluem
preco baixo, com
13,5%, atendimento
do vendedor, com
11,7%, e aspectos
relacionados a data
e promogoes, ambos
com 9,9%.

O levantamento
também mostra
que 79,3% dos
consumidores
realizam pesquisa
de precos antes de
efetuar a compra.
Entre esses, 64,8%
utilizam a internet
como principal
ferramenta de
consulta, indicando
a integracao entre
canais digitais e
fisicos no processo de
decisao.
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